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Brak strony www lub social mediów

Kontrahent nie dysponuje stroną internetową (lub nie jest obecny w mediach społecznościowych) z
informacjami odpowiednimi do skali prowadzonej działalności, mimo że jest to przyjęte w danej branży

 28.11.2023 
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Weź pod uwagę specy�kę branży oraz innych okoliczności transakcji, w tym jej wartości. Niekiedy kontrahent nie posiada strony
internetowej (lub nie jest obecny w mediach społecznościowych), ponieważ prowadzi działalność wyłącznie w oparciu o tzw.
marketing szeptany czy polecanie przez innych kontrahentów.

Twoje podejrzenia może jednak wzbudzić przykładowo sytuacja, kiedy:

kontrahent oferuje duże partie dostaw komputerów znanej marki, ale w dostępnych publicznie źródłach (jak internet) nie ma
informacji o tym, żeby był dystrybutorem takich komputerów,
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kontrahent twierdzi, że ma rozbudowaną ofertę dla przedsiębiorców w zakresie handlu elektroniką, ale nie ma żadnej strony
internetowej (lub nie jest obecny w mediach społecznościowych).
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